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No.1

新聞閲読者の検索行動の
量的、質的アプローチ
非閲読者との比較からメディアインサイトを探る

図1ー3 期間内に検索をした人の割合

　長
い
間
、
新
聞
広
告
の
効
果
測
定

は
、
広
告
の
到
達
範
囲
（
リ
ー
チ
）の

広
さ
や
、
信
頼
性
に
代
表
さ
れ
る
媒
体

評
価
の
側
面
で
語
ら
れ
て
き
た
。
そ

れ
ら
の
価
値
が
他
の
メ
デ
ィ
ア
に
対

し
て
圧
倒
的
で
あ
っ
た
が
ゆ
え
に
、
そ

れ
以
外
の
価
値
が
語
ら
れ
な
い
か
、
ま

た
は
注
目
さ
れ
て
こ
な
か
っ
た
の
か

も
し
れ
な
い
。

　一
方
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の
普
及
や

消
費
者
の
多
様
化
に
伴
い
、
広
告
効
果

に
つ
い
て
よ
り
多
元
的
に
把
握
す
る

必
要
が
、
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
設
計

の
実
務
に
お
い
て
も
生
じ
て
い
る
。

す
な
わ
ち
、
広
告
が
単
に
消
費
者
に
届

き
、
認
知
さ
れ
た
か
の
み
な
ら
ず
、

A
ISA
S
®

の
考
え
方
の
よ
う
に
、Atte-

ntion

↓Interest

と
い
っ
た
意
識
ベ
ー

ス
に
加
え
て
、Search
↓A

ction

↓

Sh
are

と
い
っ
た
「
行
動
ベ
ー
ス
」の

指
標
も
非
常
に
重
要
に
な
っ
て
き
た
。

つ
ま
り
、
し
だ
い
に
重
要
性
を
増
し
て

い
る
「
検
索
行
動
」と
メ
デ
ィ
ア
接
触

の
関
係
性
を
検
討
す
る
こ
と
は
、
キ
ャ

ン
ペ
ー
ン
設
計
や
メ
デ
ィ
ア
プ
ラ
ン

ニ
ン
グ
に
お
い
て
非
常
に
重
要
な
要

素
と
な
り
つ
つ
あ
る
。

　そ
こ
で
、
電
通
よ
り
４
回
に
わ
た

り
、
新
聞
を
読
む
人
（
以
下
、『
全
国
紙

閲
読
者
』）、
読
ま
な
い
人
（
以
下
、『
非

閲
読
者
』）に
つ
い
て
、
検
索
行
動
の

デ
ー
タ
を
紹
介
す
る
と
と
も
に
、
新
聞

閲
読
有
無
と
検
索
行
動
の
関
係
性
に

つ
い
て
報
告
す
る
。
初
回
は
、
新
聞
閲

読
有
無
が
検
索
行
動
に
お
よ
ぼ
す
違

い
に
つ
い
て
概
観
す
る
と
と
も
に
、
主

に
量
的
な
側
面
か
ら
の
分
析
を
通
じ
、

検
索
と
い
う
視
点
か
ら
新
聞
メ
デ
ィ

ア
の
新
し
い
イ
ン
サ
イ
ト
を
得
て
い

く
導
入
と
し
た
い
。

　電
通
で
は
、
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
の
接
触

履
歴
や
検
索
履
歴
と
、
マ
ス
メ
デ
ィ
ア

の
接
触
を
シ
ン
グ
ル
ソ
ー
ス
デ
ー
タ

と
し
て
分
析
で
き
る
シ
ス
テ
ム

「d
en
tsu
-C
O
N
N
E
C
T
 M
E
D
IA

®

」

を
、
独
自
に
開
発
・
運
用
し
て
い
る
。

本
シ
ス
テ
ム
は
、
全
国
１
万
数
千
人
パ

ネ
ル
の
自
宅
パ
ソ
コ
ン
に
ソ
フ
ト
を

イ
ン
ス
ト
ー
ル
し
、
ウ
ェ
ブ
行
動
を
24

時
間
３
６
５
日
追
跡
可
能
な
、
ビ
デ
オ

リ
サ
ー
チ
イ
ン
タ
ラ
ク
テ
ィ
ブ
の

「W
ebR
eport/W

ebP
ac

」を
デ
ー
タ

ソ
ー
ス
と
し
て
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
で

の
サ
イ
ト
接
触
や
検
索
履
歴
デ
ー
タ

を
基
点
と
し
た
分
析
が
可
能
で
あ
る
。

　今
回
の
分
析
で
は
、
朝
日
・
読
売
・

日
経
新
聞
の
朝
刊
閲
読
者
を
「
全
国
紙

閲
読
者
」n=

２
７
６
７
）と
し
、「
非
閲

読
者
」（※

１
、n=

６
８
６
）と
の
比

較
を
中
心
に
、
２
０
０
９
年
８
月
１
日

か
ら
９
月
30
日
ま
で
の
デ
ー
タ
を
対

象
に
分
析
を
行
っ
た
。
ま
た
、
検
索
履

歴
デ
ー
タ
は
、
代
表
的
な
８
つ
の
ポ
ー

タ
ル
サ
イ
ト
（※

２
）を
対
象
に
し
た
。

　ま
ず
、「d

e
n
tsu
-C
O
N
N
E
C
T
 

M
E
D
IA
®

」で
の
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
接

触
状
況
に
つ
い
て
見
て
い
く
。
図
１

―

１
に
１
週
間
の
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト

利
用
時
間
の
平
均
を
、
図
１―

２
に

１
週
間
の
検
索
回
数
の
平
均
を
そ
れ

ぞ
れ
示
し
た
。
全
国
紙
閲
読
者
に
比

べ
非
閲
読
者
の
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
の

利
用
時
間
が
長
く
、
ま
た
検
索
回
数

も
多
い
た
め
、
一
見
す
る
と
非
閲
読

者
の
ネ
ッ
ト
関
与
が
高
く
、
全
国
紙

閲
読
者
が
低
く
見
え
る
か
も
し
れ
な

い
。　し

か
し
、
図
１―

３
に
示
す
と
お

り
、
期
間
内
に
検
索
を
し
た
人
の
割

合
で
は
、
全
国
紙
閲
読
者
の
方
が
非

閲
読
者
に
比
べ
高
く
な
っ
て
い
る
。

こ
の
よ
う
に
、
検
索
行
動
は
新
聞
閲

読
有
無
の
違
い
に
よ
ら
ず
広
く
行
わ

れ
、
い
ま
や
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
し
て

い
る
と
も
読
み
取
れ
る
。

　全
国
紙
閲
読
者
と
非
閲
読
者
の
検

索
行
動
の
目
的
は
何
な
の
だ
ろ
う
か
。

検
索
を
習
慣
的
（
１
日
１
回
以
上
）に

行
っ
て
い
る
人
に
、
検
索
を
行
う
目
的

に
つ
い
て
複
数
回
答
で
尋
ね
た
結
果

が
図
２
で
あ
る
。「
個
人
的
な
趣
味
、

娯
楽
の
情
報
収
集
の
た
め
」と
回
答
し

た
人
は
、
全
国
紙
閲
読
者
、
非
閲
読
者

と
も
に
85
％
前
後
で
差
が
見
ら
れ
な

い
。
し
か
し
、
全
国
紙
閲
読
者
の
３
人

に
２
人
が
「
仕
事
や
研
究
、
勉
強
の
情

報
収
集
の
た
め
」を
挙
げ
、
非
閲
読
者

の
ス
コ
ア
を
上
回
っ
た
。

　一
方
、「
暇
つ
ぶ
し
の
た
め
」で
は
、

非
閲
読
者
の
ス
コ
ア
が
高
く
な
っ
て

い
る
。
新
聞
紙
閲
読
者
が
暇
つ
ぶ
し

で
な
く
、
積
極
的
な
目
的
意
識
を
持
っ

て
検
索
を
し
て
い
る
と
す
る
と
、
検
索

を
通
じ
た
企
業
・
商
品
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
計
画
を
立
案
す
る
上
で
、
よ
り

効
果
的
な
層
だ
と
い
え
る
だ
ろ
う
。

検
索
行
動
を
考
え
て
い
く
上
で
は
、
検

索
回
数
や
時
間
だ
け
で
な
く
、
こ
う
し

た
質
的
な
ア
プ
ロ
ー
チ
も
考
慮
す
る

必
要
が
あ
る
だ
ろ
う
。

　次
回
も
引
き
続
き
、「dentsu-C

O
N
-

N
E
C
T
 
M
E
D
IA
®

」の
検
索
履
歴
デ
ー

タ
を
活
用
し
、
全
国
紙
閲
読
者
と
非
閲

読
者
の
検
索
行
動
の
特
徴
を
中
心
に
、

質
的
な
ア
プ
ロ
ー
チ
に
よ
る
新
聞
の
メ

デ
ィ
ア
イ
ン
サ
イ
ト
の
考
察
を
報
告
し

て
い
く
。
（
第
２
回
に
続
く
）

（※1）非閲読者：全国紙、地方紙、ブロック紙、専門紙、スポーツ紙のいずれも読んでない人　（※2）Yahoo!JAPAN, Google, MSN Japan, goo, Infoseek, Jword, excite, All About

新
聞
閲
読
者
の
検
索
行
動

分
析
結
果
を
4
回
に
わ
た
り
報
告

進
む
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
検
索
行
動
の

コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化

検
索
行
動
の
質
的
な

分
析
ア
プ
ロ
ー
チ
の
必
要
性

電
通
オ
リ
ジ
ナ
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析
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テ
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図1ー1 1週間のインターネット利用時間の平均
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図1ー2 1週間の検索回数の平均
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図2 検索目的（複数回答・習慣的に検索をする人）
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